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4. การประกอบธุรกิจของแตละผลิตภณัฑ 
4.1 ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 
ปจจุบันผลิตภัณฑหลักของบริษัท แบงเปน 4 ประเภทใหญๆ ตามลักษณะการใชงาน ไดแก 
1. แบตเตอร่ีชนิดพ้ืนฐาน (Conventional Type) เปนแบตเตอร่ีที่ตองมีการดูแลรักษาอยางสมํ่าเสมอดวยการ

เติมนํ้ากล่ันเพ่ือยืดอายุการใชงาน เน่ืองจากเทคนิคในการผลิตและวัสดุที่ใช ทําใหมีอัตราการระเหยของนํ้าในปริมาณที่
สูง โดยเฉพาะอยางยิ่งประเทศที่มีอากาศรอน ดังเชน ในประเทศไทย รวมทั้งสภาพการจราจรที่ติดขัดทําใหอุณหภูมิใน
หองเครื่องยนตสูงมาก ทําใหนํ้ายา Electrolyte ที่อยูในแบตเตอรี่ระเหยในอัตราที่สูง จึงจําเปนตองเติมนํ้ากล่ันอยาง
สม่ําเสมอเพ่ือยืดอายุการใชงาน 

1.1 แบตเตอร่ีสําหรับรถยนต (Automotive Battery) 
ปจจุบันผลิตภายใตเครื่องหมายการคา 3 ยี่หอ คือ 
1.1.1 “YUASA” 
1.1.2 “THUNDERLITE” 
1.1.3 “YUCON” 

1.2 แบตเตอร่ีสําหรับรถจักรยานยนต (Motorcycle Battery) 
ปจจุบันผลิตภายใตเครื่องหมายการคา 3 ยี่หอ คือ 
1.2.1 “YUASA” 
1.2.2 “THUNDERLITE” 
1.2.3 “YUCON” 

2. แบตเตอร่ีชนิดที่ไมตองการการดูแลรักษา ( Maintenance Free) 
เปนแบตเตอรี่ชนิดที่ไมตองเติมนํ้ากล่ันตลอดอายุการใชงาน เน่ืองจากโครงสรางในการใชวัตถุดิบและ

กระบวนการผลิตที่แตกตางจากแบตเตอรี่ชนิดสามัญขางตน ทําใหอัตราการสูญเสียนํ้าเปนไปในระดับที่ตํ่ามาก รวมถึง
อัตราการคายไฟจาก ตัวเองก็อยูในระดับที่ตํ่า จึงเหมาะกับการใชงานที่นานๆใช ไดดีกวาแบตเตอร่ีชนิดพ้ืนฐาน 

2.1 แบตเตอร่ีสําหรับรถยนต (Automotive Battery Wet charge type) แบตเตอร่ีชนิดน้ีถูกออกแบบใหใช
แผนก้ัน และแผนธาตุชนิดพิเศษ ตลอดจนความประณีตในขบวนการผลิตใหเปนแบตเตอรี่ที่พรอม
ใชทันทีที่ออกจากโรงงาน จึงทําใหมีอายุการใชงานที่ยาวนานกวาแบตเตอร่ีชนิดเดียวกันที่มี
จําหนายในทองตลาดโดยท่ัวไป  

2.2 แบตเตอรี่สําหรับรถจักรยานยนต (Motorcycle Battery) โดยแบตเตอรี่ชนิดน้ีไดถูกออกแบบใหมี
ความเหมาะสมในการใชงานในรถจักรยานยนต โดยมีคุณสมบัติที่สามารถติดต้ังไดทุกตําแหนง 
โดยไมมีการรั่วซึมของ นํ้ายา Electrolyze เพราะโครงสรางเปนลักษณะการปดผนึกโดยรอบ 
ปจจุบันผลิตภายใตเครื่องหมายการคา “Yuasa” 

แบตเตอร่ี 2 ประเภทแรกมีการผลิตในโรงงานของบริษัทเอง นอกจากน้ีแบตเตอรี่ที่บริษัทผลิตทั้งสองชนิดยัง
สามารถแบงตามวัสดุที่ใชในการทําเปลือกหมอแบตเตอรี่ดังน้ี 

 ชนิดเปลือกยางแข็ง (Hard Rubber Container) เปลือกหมอแบตเตอร่ีชนิดน้ี จะมีสีดําทึบไม
สามารถมองทะลุไดทําจากยางธรรมชาติหรือยางเทียม เปลือกหมอชนิดน้ีจะใชในการผลิต 

แบตเตอรี่ในยุคแรกๆ ของการผลิต ในปจจุบันคงมีการผลิตแตแบตเตอรี่ที่ใชกับเรือ และเคร่ืองจักร
ทางการเกษตร ทั้งน้ีเพราะมีตนทุนที่สูง และน้ําหนักมาก 
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 ชนิดเปลือกพลาสติก ซึ่งสามารถแบงไดเปน 2 ชนิด ดังน้ี 
- ชนิด PP (Polypropylene Container) เปลือกหมอชนิดน้ี จะมีสีธรรมชาติเปนสีขาวขุน

สามารถมองเห็นภายในได มีความยืดหยุนสูงและน่ิมกวาเปลือกยางแข็ง ในปจจุบัน
ใชในการผลิตแบตเตอรี่รถยนตและรถจักรยานยนตเปนสวนใหญ เน่ืองจากตนทุนที่
ถูกและนํ้าหนักที่เบากวาเปลือกยาง 

- ชนิด “AS” และ “ABS” มีลักษณะที่ใสเหมือนแกวและแข็งกวาชนิด PP ใชในการ
ผลิตแบตเตอร่ีรถยนตและรถจักรยานยนตในรุนกอนๆ แตในปจจุบันไดลดการใชงาน
ลงมากเน่ืองจากตนทุนที่สูง คงใชในการผลิตแบตเตอร่ีบางชนิดเทาน้ัน 

บริษัทไดดําเนินการผลิตแบตเตอร่ีตามขอกําหนดมาตรฐานประเทศญี่ปุน (JIS - Japanese Industrial Standard) 
มาตรฐานประเทศเยอรมัน (DIN - Deutshes Institute Fur Norm) นอกจากน้ีบริษัทยังไดรับ ISO9001:2008, QS-9000 
และ ISO 14001 และใบรับรองมาตรฐานอุตสาหกรรม มอก.6-2524 ซึ่งเปนที่ยอมรับในมาตรฐานทั่วโลก ดังน้ัน
แบตเตอร่ีของบริษัทจึงสามารถใชงานไดทั้งในเขตอากาศรอนและอากาศหนาว 

3. แบตเตอร่ีสํารองไฟฟา (Power Supply Battery) แบตเตอรี่อุตสาหกรรม และแบตเตอรี่ที่ใชกําลัง
ขับเคล่ือน (Traction Battery) 

แบตเตอร่ีชนิดน้ี ประกอบไปดวยแบตเตอรี่ทั้งชนิดที่ตองดูแลรักษา และไมตองดูแลรักษาชนิดตางๆ โดย
ทั้งหมดจะเปนสินคานําเขาจากบริษัทรวมทุน และบริษัทในเครือของบริษัทรวมทุน โดยจะแบงตามประเภทไดดังน้ี 

3.1 แบตเตอร่ีสํารองไฟฟา (Power Supply Battery) 
แบตเตอร่ีประเภทน้ีจะเปนแบตเตอรี่ชนิดที่ไมตองดูแลรักษา มีอายุการใชงานนานถึง 5 ป ภายใต
สภาพการใชงานปกติจะเปนแบตเตอร่ีรุน NP เหมาะสําหรับการใชงานในหองปรับอากาศหรือใน
สถานที่จํากัด ไมมีการถายเทอากาศท่ีดี เน่ืองจากแบตเตอร่ีชนิดน้ีเปนแบตเตอร่ีชนิดปดผนึก (Seal 
Type) ไมมีไอระเหยหรือแกสออกมาขณะใชงาน และราคาไมแพงมาก ดวยคุณสมบัติดังกลาวจึง
นิยมนํามาใชงานในอุปกรณตางๆ ดังน้ี 
3.1.1 ระบบไฟฟาฉุกเฉิน  (Emergency Light) 
3.1.2 ระบบสํารองไฟฟาของเครื่องคอมพิวเตอร  (Uninterrupted Power Supply หรือเรียกวา 

UPS) 
3.1.3 เครื่องมือแพทย  (Medical Equipment) 
3.1.4 เครื่องมือสื่อสาร และอุปกรณโทรคมนาคม  (Telecommunication Equipment) 
3.1.5 เครื่องมือและอุปกรณอิเล็คทรอนิคอื่นๆ(Other Electronic Devices) 

3.2 แบตเตอร่ีอุตสาหกรรม (Industrial Battery) 
แบตเตอร่ีชนิดน้ีจะเปนแบตเตอรี่ที่มีอายุการใชงานนาน 10 – 20 ป มีทั้งประเภทที่ไมตองดูแลรักษา
และที่ตองดูแลรักษา 
3.2.1 ประเภทที่ไมตองดูแลรักษา (Valve Regulated Seal Lead Acid Maintenance Free Battery) 

รุนที่นิยมใชมากที่สุดคือรุน UXL เปนแบตเตอร่ีที่มีประสิทธิภาพและคุณภาพสูงกวารุน 
NP เหมาะสําหรับการใชงานที่ตองติดต้ังในพ้ืนที่มีการถายเทของอากาศอยางจํากัด หรือใน
หองปรับอากาศ เน่ืองจากมีโครงสรางที่ปดผนึกไมมีการระเหยของแกสในขณะใชงาน 
จากคุณสมบัติที่ไมตองการดูแลรักษา มีคุณภาพสูง อายุการใชงานท่ียาวนาน ไมมีไอระเหย
ของแกสที่จะไปทําลายอุปกรณตางๆดังเชนรุนธรรมดา (Vented Type) จึงเปนที่นิยมติดต้ัง
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ในระบบสื่อสารโทรคมนาคมและระบบฐานขอมูลเปนสวนใหญ เพราะระบบการสื่อสาร
เปนระบบที่มีราคาแพงไมสามารถหยุดการดําเนินการได เพราะการหยุดทํางานของระบบ
หมายถึงความเสียหายอยางมหาศาลที่นับกันเปนวินาที 

3.2.2 ประเภทที่ตองดูแลรักษา (Vented Type ) 
3.2.2.1 ชนิดตะก่ัวกรด (Lead Acid Battery) 

แบตเตอรี่ชนิดน้ีจะมีราคาถูกเหมาะสมกับการใชงานทั่วไป ที่ไมตองการความ
แนนอนมากนัก และติดต้ังในสถานที่มีการถายเทอากาศไดดี ทั้งน้ีเพราะจะมีไอระเหย
ของแกสออกมาขณะทํางาน 

3.2.2.2 ชนิด Nickel Cadmium Battery (Ni-Cd) 
แบตเตอรี่ชนิดมีลักษณะการทํางานเชนเดียวกันกับชนิดตะก่ัวกรด แตจะมีความ 
สามารถในการจายกระแสไฟฟาไดสูงกวา และมีอายุการใชงานที่นานกวาชนิดตะก่ัว
กรด โดยจะมีอายุการใชงานถึง 20 ป จึงมีราคาที่สูงกวา เหมาะสําหรับโรงงาน
อุตสาหกรรม และโรงผลิตไฟฟาที่ใชติดต้ังกับอุปกรณตางๆ ดังน้ี 

 ระบบควบคุมการจายกระแสไฟฟาในโรงผลิตไฟฟา 
 ระบบสํารองไฟทั่วไป 
 เครื่องมือสื่อสารและอุปกรณโทรคมนาคม 
 เครื่องมือและอุปกรณ อิเล็คทรอนิคอื่นๆ 

3.3 แบตเตอร่ีใชกําลังขับเคล่ือน (Traction Battery) 
แบตเตอรี่ชนิดน้ีอายุการใชงานจะเปนรอบของการใช Cycle use และมีความทนตอการจาย
กระแสไฟจนหมดไดเปนอยางดี (Deep Discharge) แบตเตอรี่ชนิดน้ีจะใชในรถยกไฟฟา รถกอลฟ 
และแผงไฟฟาโซลาเซลส 

4. บริการอ่ืนๆ 
บริษัทมีบริการหลังการขายของแบตเตอรี่อุตสาหกรรม นอกจากน้ันบริษัทยังมีการขายบริการบํารุงรักษา

แบตเตอร่ี (Maintenance Contract) ใหกับลูกคาที่หมดสัญญารับประกันอีกดวย 
5. เรื่องอื่นๆ 
นอกจากน้ีบริษัท ยังไดรับการสงเสริมการลงทุนจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) ในการกอสราง

โรงงานแหงใหมเพ่ือผลิตและจําหนายแบตเตอร่ีในประเทศและสงออก โดยไดรับบัตรสงเสริมซึ่งมีสิทธิประโยชนจาก
คณะกรรมการสงเสริมการลงทุน จํานวน 1 ฉบับ เลขท่ี 1740/2543 ลงวันที่ 28 กันยายน 2543 และรวมถึงฉบับแกไข
เพ่ิมเติมตามพระราชบัญญัติสงเสริมการลงทุน พน.ศ.2520 โดยมีสาระสําคัญดังน้ี 

 ไดรับยกเวนไมตองนําเงินปนผลจากกิจการที่ไดรับการสงเสริมไปรวมคํานวณเพ่ือเสียภาษีเงินได 
 ไดรับยกเวนอากรขาเขาสําหรับเครื่องจักรตามท่ีคณะกรรมการพิจารณาอนุมัติ 
 ไดรับยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลสําหรับกําไรสุทธิที่ไดจากการประกอบกิจการนับเปนระยะเวลา 7 ป 

ต้ังแตวันที่เริ่มมีรายได ในกรณีที่ประกอบกิจการขาดทุนสามารถนําผลขาดทุนประจําปที่เกิดขึ้นไปหัก
ออกจากกําไรสุทธิที่เกิดขึ้นภายหลังระยะเวลาที่ไดรับการยกเวนภาษีเงินได โดยมีกําหนดไมเกิน 5 ปนับ
แตวันพนกําหนด 
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 อนุญาตใหคนตางดาวซึ่งเปนชางฝมือหรือผูชํานาญการและบุคคลซึ่งอยูในอุปการะของบุคคลดังกลาว
ใหอยูในราชอาณาจักร และไดรับอนุญาตทํางานเฉพาะตําแหนงที่ไดรับอนุญาต 

 ไดรับอนุญาตใหหักเงินไดพึงประเมินจํานวนรอยละ 5 ของรายไดที่เพ่ิมขึ้นจากปกอนจากการสงออก
เปนระยะเวลา 10 ป นับแตวันที่มีรายไดจากการประกอบกิจการน้ัน 

 ไดรับอนุญาตใหนําหรือสงเงินออกนอกราชอาณาจักรเปนเงินตราตางประเทศ 
 ไดรับยกเวนอากรขาเขาสําหรับวัตถุดิบและวัสดุจําเปนที่ตองนําเขามาจากตางประเทศ เพ่ือใชในการ

ผลิตเพ่ือการสงออกเปนเวลา 1 ป นับแตการนําเขาครั้งแรก 
 ในปจจุบันสิทธิและประโยชนตามบัตรสงเสริมดังกลาวไดหมดอายุแลวตามเง่ือนไข บริษัทมีนโยบายที่จะไม
ขอตออายุในบัตรสงเสริมการลงทุนดังกลาวและเมื่อวันที่ 21 มิถุนายน 2555 บริษัทฯ ไดรับการอนุมัติจาก
คณะกรรมการสงเสริมการลงทุนใหยกเลิกบัตรสงเสริมการลงทุนแลว เน่ืองจากขายทรัพยสินที่โรงงานเกตุเวย อันเปน
ที่ต้ังของบัตรสงเสริมดังกลาว ตามมติที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1 ประจําป 2555 เมื่อวันที่ 12 มกราคม 2555 
 

4.2 ภาวะอุตสาหกรรมและการแขงขัน 
4.2.1 ภาวะอุตสาหกรรม 
ความเปล่ียนแปลงของอุตสาหกรรมแบตเตอรี่ในประเทศไทย 
แบตเตอร่ีเปนสินคาจําเปนตอชีวิตประจําวัน ทั้งน้ีเพราะแบตเตอรี่สามารถใชงานไดอยางกวางขวาง เชน เปน

แหลงกําเนิดพลังงาน ใหแสงสวางในครัวเรือน หรือใชสองสัตวในเวลากลางคืน ตลอดจนใชเปนช้ินสวนประกอบ
จําเปนในยานพาหนะและระบบโทรคมนาคมและฐานขอมูลของโลกจําเปนตองใชแบตเตอรี่ทั้งสิ้น จึงทําใหมีการใช
แบตเตอร่ีกันอยางแพรหลายและมีหลายประเภท ต้ังแตแบตเตอร่ีทั่วไปท่ีใชเทคโนโลยีขั้นตํ่าในการผลิตจนถึงแบตเตอร่ี
ที่ใชเทคโนโลยีช้ันสูง ตามประเภทการใชงาน 

จากขอมูลของสมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทยและธนาคารแหงประเทศไทย สภาวะอุตสาหกรรมรถยนต
ภายในประเทศในป 2555 เมื่อเทียบกับป 2554 มียอดการผลิตรถยนตและรถจักรยานยนตเพ่ิมขึ้นกวารอยละ 68.31 และ
รอยละ 27.56 สาเหตุที่เพ่ิมขึ้นมาจากความตองการท่ีมากขึ้น ในป 2555 หลังการฟนตัวของอุทกภัยในชวงปลายป 2554 
และนโยบายของรัฐบาลเก่ียวกับการคืนเงินภาษีสรรพสามิตใหกับผูซื้อรถยนตคันแรกในป 2555 ซึ่งสงผลใหประชาชน
สนใจสั่งซื้อรถยนตเพ่ิมขึ้นมากดวย  

สําหรบัการจําหนายรถยนตและรถจักรยานยนตภายในประเทศและการสงออกรถยนตและรถจักรยานยนตใน
ป 2555 มีอัตราเพ่ิมขึ้นเมื่อเทียบกับป 2554 สาเหตุหลักมาจาภาวะเศรษฐกิจในประเทศที่ดีขึ้น หลังจากการประสบ
ปญหาอุทกภัยในชวงปลายป 2554 ที่ผานมา และนโยบายการซื้อรถยนตคันแรกของรัฐบาล และการฟนตัวของ
เศรษฐกิจโลกอยางตอเน่ือง 

สําหรับอุตสาหกรรมแบตเตอรี่ของผูผลิตหลักจํานวน 5 ราย จากขอมูลของสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
ในป 2555 เมื่อเทียบกับป 2554 ที่ผานมา พบวาการเติบโตในอุตสาหกรรมแบตเตอรี่ในดานการผลิต การจําหนายใน
ประเทศ และการสงออก มีอัตราเพ่ิมขึ้นรอยละ 25 รอยละ 24.45 และรอยละ 32.64  ตามลําดับ สาเหตุสําคัญมาจากจาก
ภาวะการเติบโตของตลาดรถยนตและรถจักรยานยนตภายในประเทศ และภาวะฟนตัวของเศรษฐกิจโลก สําหรับราคา
ตะก่ัวซึ่งเปนวัตถุดิบหลักของการผลิตแบตเตอรี่ ในป 2555 ราคาตะก่ัวบรสิุทธิ์โดยเฉล่ียอยูที่ระดับ 2,061 เหรียญตอตัน 
ลดลงจากป 2554 ที่ราคาเฉล่ียอยูที่ระดับราคา 2,398 เหรียญตอตัน โดยในระหวางป 2555 ราคาตะก่ัวบริสุทธิ์แกวงตัว
อยูในกรอบระหวาง 1,854-2,274 เหรียญตอตัน โดยในชวง 8 เดือนแรกของป อยูที่ระดับ 1,995 เหรียญตอตัน และได
ปรับตัวเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองจนถึงสิ้นป โดยเฉพาะตะก่ัวบริสุทธิ์ในเดือนธันวาคม 2555 มีระดับราคาโดยเฉล่ียเพ่ิมขึ้น
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สูงถึง 2,274 เหรียญตอตัน ทั้งน้ีในชวง 4 เดือนหลังซึ่งราคาตะก่ัวบริสุทธิ์มีระดับราคาปรับตัวสูงขึ้นเมื่อเทียบกับปชวง 8 
เดือนแรกของป 2554 บริษัทพยายามที่จะปรับราคาสินคาเพ่ือชดเชยราคาที่ปรับตัวสูงขึ้น แตในบางตลาดที่มีการ
แขงขันสูง โดยเฉพาะตลาดทดแทนภายในประเทศ บริษัทยังไมสามารถปรับราคาสินคาได ดวยขอจํากัดในดานการ
แขงขัน อยางไรก็ตามบริษัทวางแผนที่จะปรับราคาสินคาในตลาดดังกลาวใหไดภายในไตรมาสแรกของป 2556 เพ่ือ
ชดเชยราคาตะก่ัวที่เพ่ิมสูงขึ้น 

 
อุตสาหกรรมรถยนตและรถจักรยานยนต 
การผลิต 
จากขอมูลของสมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย ปริมาณการผลิตรถยนต

ในป 2555 เมื่อเทียบกับป 2554 ที่ผานมา พบวา มีการผลิตรถยนตน่ังโดยสาร รถยนตน่ังเพ่ือการพาณิชย และ
รถจักรยานยนต เพ่ิมขึ้นกวารอยละ 78.07 รอยละ 62.61 และรอยละ 27.56 ตามลําดับ สาเหตุที่เพ่ิมขึ้นมาจากความ
ตองการที่มากข้ึน ในป 2555 หลังการฟนตัวของอุทกภัยในชวงปลายป 2554 และนโยบายของรัฐบาลเก่ียวกับการคืน
เงินภาษีสรรพสามิตใหกับผูซื้อรถยนตคันแรกในป 2555 ซึ่งสงผลใหประชาชนสนใจสั่งซื้อรถยนตเพ่ิมขึ้นมากดวย 
 

ตารางแสดงปริมาณการผลิตรถยนตและรถจักรยานยนตภายในประเทศ (หนวย : พันคัน) 

ผลิตภัณฑ 2551 2552 2553 2554 2555 

รถยนตน่ังโดยสาร 
รถยนตน่ังเพ่ือการพาณิชย 
รถจักรยานยนต 

399 
993 

1,924 

313 
686 

1,635 

554 
1,091 
2,025 

538 
920 

2,043 

958 
1,496 
2,606 

ที่มา:  สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย   กลุมอุตสาหกรรมยานยนต   สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย  
 ป 2551–2555 (ณ วันที่ 6 กุมภาพันธ 2556) 
 

การจําหนาย 
จากขอมูลของสมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย ในดานการจําหนาย

รถยนตและจักรยานยนตในประเทศในป 2555 เมื่อเทียบกับป 2554 ที่ผานมา พบวาปริมาณการจําหนายรถยนตและ
รถจักรยานยนตสอดคลองกับการผลิต กลาวคือในการจําหนายรถยนตน่ังโดยสาร รถยนตน่ังเพ่ือการพาณิชย และ
รถจักรยานยนต มีอัตราการจําหนายเพ่ิมขึ้นรอยละ 86.67 รอยล 76.04 และรอยละ 6.13 ตามลําดับ สาเหตุหลักมาจาก
ปญหาอุทกภัยในชวงปลายป 2554  ทําใหผูผลิตบางรายจําเปนตองหยุดการผลิตกวา 3-4 เดือน และหลังจากการฟนตัว
ดังกลาวในป 2555 ผูผลิตรถยนตและรถจักรยานยนตมีผลผลิตเติบโตขึ้นมากเมื่อเทียบกับป 2554 นอกจากน้ันนโยบาย
ของรัฐบาลเก่ียวกับการคืนเงินภาษีสรรพสามิตใหกับผูซื้อรถยนตคันแรกในป 2555 ยังสงผลใหประชาชนสนใจสั่งซื้อ
รถยนตเพ่ิมขึ้นมากดวย อยางไรก็ตามสําหรับการจําหนายรถจักรยานยนตปริมาณการจําหนายมีอัตราเพ่ิมขึ้นนอยกวาการ
เพ่ิมขึ้นของจําหนายรถยนต สาเหตุสําคัญมาจากการเติบโตอยางตอเน่ืองในชวงหลายปที่ผานมาทําใหเริ่มเกิดภาะอิ่มตัว
ในการจําหนาย 
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ตารางแสดง ปริมาณการจําหนายรถยนตและรถจักรยานยนตภายในประเทศ (หนวย : พันคัน) 
ผลิตภัณฑ 2551 2552 2553 2554 2555 

รถยนตน่ังโดยสาร 
รถยนตน่ังเพ่ือการพาณิชย 
รถจักรยานยนต 

239 
375 

1,703 

239 
310 

1,535 

363 
438 

1,846 

360 
434 

2,007 

672 
764 

2,130 
ที่มา:  สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย   กลุมอุตสาหกรรมยานยนต   สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย  
 ป 2551–2555 (ณ วันที่ 6 กุมภาพันธ 2556) 

 
การนําเขา 
มูลคาการนําเขารถยนตและช้ินสวน และรถจักรยานยนตและช้ินสวน ในป 2555 เพ่ิมขึ้นจากป 2554 ที่ผาน

ประมาณรอยละ 46.78 และรอยละ 34.77 ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับภาวะเศรษฐกิจในประเทศที่ดีขึ้น หลังจากการ
ประสบปญหาอุทกภัยในชวงปลายป 2554 ที่ผานมา 
 

ตารางแสดง ปริมาณการนําเขารถยนตของประเทศไทย (หนวย : ลานบาท)  

ผลิตภัณฑ 2551 2552 2553 2554 2555 

รถยนตและช้ินสวน 
รถจักรยานยนตและช้ินสวน 

225,658 
7,098 

188,078 
5,339 

288,839 
7,941 

303,587 
10,813 

445,602 
14,573 

ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทย ป 2551-2555 ( ณ วันที่ 6 กุมภาพันธ 2556) 
 
การสงออก 
จากขอมูลของสมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย การสงออกรถยนตน่ัง

ลดลงรอยละ 6.97 ในขณะที่การสงออกรถกระบะและรถบรรทุกและรถจักรยานยนตเพ่ิมขึ้นรอยละ 101.34 และรอยละ 
39.46 ตามลําดับ เน่ืองจากภาวะฟนตัวของของเศรษฐกิจโลก 

 

ตารางแสดง ปริมาณการสงออกรถยนตและรถจักรยานยนตของประเทศไทย (หนวย : ลานบาท)  

ผลิตภัณฑ 2551 2552 2553 2554 2555 

รถยนตน่ัง 
รถกระบะและรถบรรทุก 
รถจักรยานยนต 
ยานพาหนะอื่นๆ 
ช้ินสวนและอุปกรณสําหรับยานยนต 

173,938 
181,392 

21,769 
10,153 

261,751 

139,241 
120,322 

19,450 
9,174 

210,769 

222,591 
185,301 

19,970 
9,285 

272,039 

188,428 
161,405 

24,729 
10,589 

315,422 

175,303 
324,978 

34,488 
13,132 

359,254 
ที่มา:  สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย   กลุมอุตสาหกรรมยานยนต   สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย  
 ป 2551–2555 (ณ วันที่ 6 กุมภาพันธ 2556) 
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อุตสาหกรรมแบตเตอร่ี 
 จากขอมูลดานการผลิต การจําหนายในประเทศ และการสงอออก แบตเตอรี่รถยนตและรถจักรยานยนตของ
โรงงานผูผลิตขนาดใหญจํานวน 5 ราย ของสํานักงานเศรษฐกิจอุสาหกรรมเมื่อวันที่ 6 กุมภาพันธ 2556 พบวาการ
เติบโตในอุตสาหกรรมแบตเตอร่ีในป 2555 เพ่ิมขึ้นจากป 2554 ทั้งในดานการผลิต การจําหนายในประเทศ และการ
สงออก ในอัตรารอยละ 25 รอยละ 24.45 และรอยละ 32.64 ตามลําดับ จากภาวะการเติบโตของตลาดรถยนตและ
รถจักรยานยนตภายในประเทศ และภาวะฟนตัวของเศรษฐกิจโลก 

 

ตารางแสดง ปริมาณการผลิต การจําหนายในประเทศ และการสงออก แบตเตอรี่รถยนตและรถจักรยานยนต ของ 
 โรงงานผลิตขนาดใหญจํานวน  5 โรงงาน  (หนวย : พันลูก)  

แบตเตอร่ีรถยนตและ
จักรยานยนต 

2551 2552 2553 2554 2555 

การผลิต 
จําหนายในประเทศ 
สงออก 

9,069 
6,577 
2,550 

8,771 
6,642 
2,166 

10,506 
7,967 
2,424 

10,332 
7,962 
2,319 

12,915 
9,909 
3,076 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ป 2551 – 2555 ( ณ วันที่ 6 กุมภาพันธ 2556) 
 
4.2.2 การตลาดและการแขงขัน 
แบตเตอรี่เปนสวนประกอบสําคัญ ในการเปนแหลงพลังงานในรถยนตและจักรยานยนต ซึ่งนอกจากจะใช

เปนช้ินสวนติดยานยนตแลวยังใชเปนช้ินสวนทดแทน ดังน้ันปริมาณการใชแบตเตอรี่จึงมีความสัมพันธโดยตรงกับ
ปริมาณรถยนตและรถจักรยานยนต 

นอกจากนั้นการเพ่ิมการบริโภคแบตเตอร่ี เพ่ือการเกษตรและการพาณิชยอื่นๆ เชน เปนแหลงพลังงานไฟฟา
เพ่ือการดักจับหรือลาสัตว เพ่ือรถเข็นขายของ เพ่ือการดูโทรทัศนในเขตที่ไฟฟาไมถึง ซึ่งยังมีการใชงานอยูจํานวนหน่ึง
แตตลาดการใชงานหลักยังคงเปนเพ่ือการใชงานเพ่ือรถยนต และจักรยานยนต 

 
ภาพรวมผูผลิตแบตเตอรี่ในประเทศไทย 
ผูผลิตแบตเตอรี่ในประเทศไทยสวนใหญจะเปนการรวมลงทุนโดยบริษัทตางชาติ (ประเทศญี่ปุน) กับผูผลิต

ไทย และไดรับการถายทอดเทคโนโลยีจากบริษัทรวมทุนโดยลักษณะบริษัทรวมทุนจะไดรับประโยชนจาก
ความสัมพันธอันใกลชิดกับบริษัทผูผลิตรถยนตสัญชาติญี่ปุน การผลิตแบตเตอร่ีในประเทศไทยสวนใหญจะเปนการ
ผลิตแบตเตอร่ีเพ่ือใชสําหรับรถยนตและรถจักรยานยนตซึ่งเปนแบตเตอร่ีแบบพ้ืนฐาน ในอนาคตผูผลิตจะเริ่มใหความ
สนใจในการผลิตแบตเตอรี่สําหรับใชในงานอุตสาหกรรม (Industrial Battery) ซึ่งใชเปนพลังงานสํารองในโรงงาน 
อาคารสํานักงาน อุปกรณคอมพิวเตอรมากขึ้น เน่ืองจากปจจุบันยังตองนําเขาแบตเตอรี่ชนิดน้ีอยูและมีแนวโนมความ
ตองการสูงขึ้น ทั้งน้ีเน่ืองจากการขยายตัวของอุตสาหกรรมตางๆ มีความจําเปนตองใชแบตเตอรี่ชนิดสํารองระบบไฟ
(Power Supply) มากขึ้น 
 สําหรับอุตสาหกรรมการผลิตแบตเตอร่ี ปจจุบันมีผูผลิตรายใหญ 8-9 ราย ซึ่งมีกําลังการผลิตรวมกันประมาณ
รอยละ 80 ของกําลังการผลิตทั้งหมด และผูผลิตแตละรายมีสวนแบงตลาดในป 2555 โดยประมาณดังน้ี 
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                หนวย :  รอยละ 

รายช่ือผูผลิต 
เครื่องหมาย
การคา 

สวนแบงตลาดแบตเตอรี่
รถยนตโดยประมาณ 

สวนแบงตลาดแบตเตอรี่
รถจักรยานยนตโดยประมาณ 

ตลาด 
รถใหม 

ตลาด
ทดแทน 

ตลาด 
รถใหม 

ตลาด
ทดแทน 

1. บริษัท ยัวซาแบตเตอร่ี ประเทศไทย จ
(มหาชน) 

YUASA, 
THUNDERLITE, 

YUCON 

8 6 63 30 

2. บริษัท สยามจีเอสแบตเตอรี่ จํากัด GS 42 40 16 1 
3. บริษัท ไทยสโตเรจ จํากัด (มหาชน) 3K 7 32 - 14 
4. บริษัท มิตซูชิตะแบตเตอรี่  

ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) 
NATIONAL 12 3 - - 

5. บริษัท สยามแบตเตอรี่อินดัสทรี จํากัด BOLIDEN 1 1 - - 
6. บริษัท สยามฟูรุกาวา แบตเตอรี่ จํากัด FB 30 16 21 25 
7. บริษัท ไทยปโตเล่ียม สโตเรจ จํากัด  TPS - 1 - - 
8. อื่นๆ   1  30 

ที่มา: จากการประมาณการของฝายการตลาดของบริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ ประเทศไทย จํากัด (มหาชน)  
และจากการสอบถามผูประกอบการ (ณ วันที่ 27 กุมภาพันธ 2556) 

หมายเหตุ : สวนแบงตลาดบางชวงเวลาอาจจะสูงหรือตํ่ากวาที่ประมาณการไว 
 

ลักษณะตลาดของแบตเตอร่ีในประเทศไทย จะแบงเปน 2 สวน ไดแก 
 

1. ตลาดภายในประเทศ (Domestic Market)  ประกอบดวย 
 

1.1 ตลาดรถใหม (Original Equipment Market: OEM) คือ ตลาดสําหรับโรงงานประกอบรถยนตและ
จักรยานยนต 

ตลาด OEM ผูซื้อซึ่งเปนโรงงานประกอบรถยนตและรถจักรยานยนตเชน โรงงาน Honda Hino Isuzu Toyota 
และ Suzuki ซึ่งสวนใหญจะเปนการรวมทุนกับบริษัทผลิตรถยนตและรถจักรยานยนตในประเทศญี่ปุน โดยสวนใหญ
จะบริหาร การจัดซื้อตามนโยบายของบริษัทรวมทุนในญี่ปุนและอาศัยความสัมพันธกันระหวางผูบริหารดวยกันเอง ซึ่ง
โรงงานประกอบรถยนตและรถจักรยานยนตที่เปนบริษัทญี่ปุนน้ันมักจะซื้อแบตเตอร่ีจากบริษัทที่มีการรวมทุนกับ
บริษัทญี่ปุน โดยการซื้อสวนใหญจะไมมีการทําสัญญาระหวางกัน การขายในตลาด OEM น้ีจะมีกําไรไมสูงมากนัก 
เพราะมีการแขงขันทางดานราคาคอนขางสูง ตลาดจะเปนของผูซื้อ ทั้งน้ีบริษัท สยามจีเอส แบตเตอรี่ จํากัด มีสวนแบง
ตลาดสูงสุด สวนตลาด OEM รถจักรยานยนตยังคงเปนตลาดท่ีพอจะทํากําไรได เน่ืองจากการแขงขันทางดานราคายัง
ไมรุนแรงนักเมื่อเปรียบเทียบกับตลาด OEM รถยนต โดยบริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) มีสวน
แบงตลาดสูงสุด 

ตลาด OEM เปนตลาดที่สําคัญสําหรับผูผลิตแบตเตอรี่ โดยผูผลิตแบตเตอรี่สวนใหญจําเปนตองเขามาใน
ตลาดน้ี ถึงแมวาจะมีกําไรคอนขางตํ่าหรือแทบไมมีกําไร แตบริษัทจะไดผลประโยชนตอเน่ืองไปถึงตลาดทดแทน 
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เน่ืองจากผูบริโภคมีแนวโนมที่จะสั่งซื้อแบตเตอร่ีที่เปนชนิดเดียวกันกับแบตเตอรี่ลูกแรกที่ติดมากับรถยนตหรือ
รถจักรยานยนต ทั้งน้ีแบตเตอรี่ที่ติดต้ังจะมีอายุการใชงานท่ียาวนานกวา เน่ืองจากอุปกรณไฟฟาเปนของใหมทั้งหมด 
ดังน้ันการเขาถึงตลาด OEM จะชวยในการสนับสนุนการโฆษณาบริษัททางออม เน่ืองจากสามารถเขาถึงผูบริโภค
โดยตรง 

 
1.2 ตลาดทดแทน (Replacement Equipment Market: REM) คือ ตลาดสําหรับผูใชรถทั่วไป (End User) 

ทั้งรถยนตและรถจักรยานยนต ตลาด REM จะเปนการจําหนายใหแกผูใชรถยนตและรถจักรยานยนต โดยผานทาง
ตัวแทนจําหนายที่มีอยูทั่วประเทศ ตลาด REM น้ีบริษัทสวนใหญจะใชกลยุทธทางการตลาด เชน การโฆษณาผานทาง
สื่อตางๆ ทั้งวิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ และนิตยสาร เพ่ือใหผูซื้อรูจักและจดจําผลิตภัณฑของบริษัท รวมท้ังการสราง
ความสัมพันธที่ดีกับตัวแทนจําหนาย ซึ่งตลาดน้ีเปนตลาดที่ทํากําไรใหผูผลิตเปนหลัก 

ปญหาในการแขงขัน คือ การครองสวนแบงตลาด (Market Share) สําหรับตลาดของรัฐบาลซึ่งไดแก 
หนวยงานราชการ รัฐวิสาหกิจตางๆ จะมีองคการแบตเตอรี่เปนผูผูกขาด สวนตลาดที่เหลือจะเปนตลาดของเอกชนซึ่งมี
การแขงขันสูง การผลิตแบตเตอร่ีสําหรับรถยนตและรถจักรยานยนตในปจจุบันไมตองมีเทคโนโลยีที่สูงมากนัก แตจะ
แตกตางกันในเชิงคุณภาพ ผูผลิตสวนใหญจําเปนตองเนนเรื่องเทคนิคการผลิตเพ่ือควบคุมคุณภาพและตนทุน เปน
สําคัญ 

สวนแบงตลาดแบตเตอรี่รถยนตในป 2555 โดยประมาณบริษัทที่มีสวนแบงตลาดสูงสุด ไดแก บริษัท สยาม 
ยีเอสแบตเตอรี่ จํากัด มีสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 42 ในตลาด OEM และ รอยละ 40 ในตลาด REM โดยรองลงมา
ไดแก บริษัทสยาม ฟูรุกาวา แบตเตอร่ี จํากัด มีสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 30 ในตลาด OEM และรอยละ 16 ในตลาด 
REM บริษัท มิตซูชิตะแบตเตอร่ี ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) มีสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 12 ในตลาด OEM และ
รอยละ 3 ในตลาด REM บริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) มีสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 8 ใน
ตลาด OEM และรอยละ 6 ในตลาด REM และบริษัท ไทยสโตเรจ จํากัด(มหาชน) มีสวนแบงตลาดในตลาด OEM 
ประมาณรอยละ 7 และรอยละ 32 ในตลาด REM  

สําหรับสวนแบงตลาดแบตเตอรี่รถจักรยานยนตในป 2555 โดยประมาณบริษัทที่มีสวนแบงตลาดสูงสุด คือ
บริษัท ยัวซาแบตเตอร่ี ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) โดยมีสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 63 ในตลาด OEM ซึ่งบริษัท
ไดรับ ความไววางใจในการสั่งซื้อจากโรงงานผลิตรถจักรยานยนตช้ันนําที่ผลิตในประเทศไทยครบทุกราย และมีสวน
แบงตลาด ประมาณรอยละ 30 ในตลาด REM โดยรองลงมาไดแก บริษัท สยามฟูรุกาวา แบตเตอร่ี จํากัด มีสวนแบง
ตลาดประมาณ รอยละ 21 ในตลาด OEM และรอยละ 25 ในตลาด REM และ บริษัท สยามจีเอสแบตเตอรี่ จํากัด มีสวน
แบงตลาดรอยละ 16 ในตลาด OEM และรอยละ 1 ในตลาด REM และบริษัทไทยสโตเรจ จํากัด (มหาชน) มีสวนแบง
ตลาดรอยละ 14 ในตลาด REM เปนตน  

 
2. ตลาดสงออก (Export Market)  
ในชวงแรกของอุตสาหกรรมแบตเตอรี่ผูผลิตในประเทศทําการผลิตแบตเตอรี่เพ่ือทดแทนการนําเขาเทาน้ัน 

เมื่อสามารถสนองตอบความตองการภายในประเทศไดเพียงพอแลว จึงเริ่มมีการผลิตแบตเตอร่ีเพ่ือการสงออก โดย
ประเทศท่ีเปนผูนําเขาแบตเตอร่ีจากประเทศไทยที่สําคัญ ไดแก พมา กัมพูชา และประเทศในแถบตะวันออกกลาง 
อยางไรก็ตามประเทศตางๆมีความตองการแบตเตอรี่ของประเทศไทยในวัตถุประสงคที่แตกตางกัน ประเทศพมาและ
กัมพูชาตองการแบตเตอรี่เพ่ือใชงานไฟฟาในครัวเรือนเพราะความสามารถในการผลิตไฟฟาในประเทศคอนขางตํ่าและ
ไมเพียงพอตอการใชงานของประชาชน ในประเทศพมาประชากรที่มีไฟฟาใชมีเพียงรอยละ 37 ของประชากรทั้งหมด 
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ขณะที่ในกัมพูชารอยละ 80 ของผูใชไฟฟาอาศัยอยูในเมืองหลวงทําใหแบตเตอร่ีมีความจําเปนอยางยิ่งในการใชงานเพ่ือ
การใชกระแสไฟฟา ในทางกลับกันประเทศในแถบตะวันออกกลางและญ่ีปุนตองการแบตเตอรี่สําหรับการใชงานของ
รถยนตโดยเฉพาะในประเทศญี่ปุน ซึ่งมีการผลิตแบตเตอรี่นอยลงและมีการนําเขาในอัตราที่สูงขึ้น ดังน้ันบริษัทผลิต
แบตเตอรี่ในประเทศไทยท่ีมีบริษัทสัญชาติญี่ปุนลงทุนอยูจะไดเปรียบจากความสัมพันธกับประเทศแมรวมถึง
ความสัมพันธกับผูผลิตรถยนตในประเทศแม นอกจากน้ีแนวโนมในอนาคตคาดวาจะมีการเพ่ิมอัตราการบริโภคใน
ประเทศและในอินโดจีนมากขึ้น ทั้งน้ีประเทศไทยจะเปนประเทศท่ีไดเปรียบกวาประเทศอ่ืน จากการท่ีมีภูมิประเทศอยู
ในแถบอินโดจีนอยูแลว ทําใหการสงออกไปยังประเทศแถบอินโดจีนมีความสะดวกในการติดตอและขนสง 

ในชวงป 2555 ราคาตะก่ัวมีการปรับตัวผันผวน กลาวคือมีอัตราทรงตัวในชวง 8 เดือนแรก และเริ่มปรับตัว
เพ่ิมขึ้นในชวง 4 เดือนสุดทายของป ทําใหบริษัทพยายามที่จะปรับราคาแบตเตอร่ีรถยนตและรถจักรยานยนตให
สอดคลองกับการราคาตะก่ัวซึ่งเปนวัตถุดิบสําคัญในการผลิตที่ผันผวนดวยเชนเดียวกัน 

 
4.2.3 ลักษณะการทําตลาดของบริษัท ยัวซาแบตเตอร่ี ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) 
1. ตลาดภายในประเทศ 
- ตลาดรถใหม (OEM) 
ในป 2555 บริษัทมีสวนแบงตลาดในการจําหนายแบตเตอรี่รถยนตและรถจักรยานยนตในตลาดน้ี ประมาณ

รอยละ 8 และ 63 ตามลําดับ ในตลาดน้ีถือวาเปนตลาดที่สําคัญแมจะมีอัตรากําไรตํ่าเมื่อเปรียบเทียบกับตลาดอื่น 
เน่ืองจากมีปรมิาณความตองการสูง มีความตอเน่ือง และเปนการสนับสนุนการโฆษณาผลิตภัณฑของบริษัทในทางออม 
(ดังที่ไดกลาวมาแลว) เน่ืองจากปญหาขอจํากัดในการผลิตปจจุบัน บริษัท จึงยังไมสามารถขยายสัดสวนการจัดจําหนาย
ในตลาดน้ีไดจึงยังคงจําหนายใหลูกคารายเดิมเปนหลักเพ่ือรักษาสัมพันธภาพ โดยกลุมลูกคาของบริษัท คือบริษัทผลิต
รถยนตและรถจักรยานยนต เชน Honda, Toyota, Isuzu เปนตน 

- ตลาดทดแทน (REM) และตลาด Modern Trade (MTM) 
ในป 2555 บริษัท มีสวนแบงตลาดในการจําหนายแบตเตอรี่รถยนตและรถจักรยานยนตในตลาดน้ี ประมาณ

รอยละ 6 และ 30 ตามลําดับ โดยตลาดทดแทนภายในประเทศและตลาด Modern Trade ถือเปนตลาดที่มีการแขงขันสูง 
ทั้งน้ีในตลาดทดแทนสามารถแบงตามชองทางการจําหนายได ดังน้ี 

 การจําหนายผานตัวแทนจําหนายของบริษัท  
 การจําหนายผานศูนยบริการรถยนตและศูนยบริการ Modern Trade เชน B-quik, Autobac  
 การจําหนายไปยังผูใชโดยตรง 
 การจําหนายใหกับหนวยงานของรัฐบาล เชนกองทัพ 

บริษัท ใหความสําคัญแตละชองทางการตลาดเทาๆกัน นอกจากน้ีบริษัทยังไดเปน Exclusive Distributor 
ใหกับ B-quik และบริษัทไดใหการสนับสนุนรานคาดังกลาวในการทํากิจกรรมสนับสนุนการขายและการบริการ
ตรวจเช็คแบตเตอรี่ 

 
2. ตลาดสงออก 
การจัดจําหนายในตลาดตางประเทศของบริษัท ในป 2555 มีมูลคาประมาณรอยละ 13.99 ของรายไดจากการ

ขาย ลูกคาที่สําคัญไดแก ประเทศอัฟกานิสถาน เลบานอน พมา และกัมพูชา เปนตน โดยชองทางการจัดจําหนายใน
ตลาดตางประเทศมีการจําหนายผานบริษัท จีเอส ยัวซา อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด ประเทศญี่ปุน สําหรับรถจักรยานยนต
ในสัดสวนประมาณรอยละ 0.08 ของมูลคาการสงออกในป 2555 สวนที่เหลือจะจัดจําหนายผานผูแทน และจําหนายเอง 
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ซึ่งการจําหนายเองในป 2555 เมื่อเทียบกับปที่ผานมาจะลดลงประมาณ 16.55 ลานบาทหรือคิดเปนรอยละ 14.16 ใน
ดานการจําหนายแบตเตอรี่รถยนตมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นเชนกันคิดเปนจํานวน 20.39 ลานบาท หรือรอยละ 8.09 
เน่ืองจากมีการสั่งซื้อแบตเตอร่ีรถยนตเพ่ิมขึ้นจากการชองทางการตลาดใหม ทั้งน้ีในการจัดจําหนายไปยังตางประเทศ
น้ัน นอกจากภายใตเครื่องหมายการคา "YUASA" แลว บริษัทยังมีการจําหนายแบตเตอรี่ภายใตเครื่องหมายการคา เชน 
"YUCON" และ "THUNDERLITE" อีกดวยโดยผานการวางแผนการจําหนายของบริษัทเอง สวนการจําหนายภายใต
เครื่องหมายการคา "YUASA" บริษัทสามารถกระทําไดโดยตรงภายใตอาณาเขตท่ีไดรับมอบหมายจาก บริษัท จีเอส 
ยัวซา อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด ประเทศญี่ปุน อันไดแก ประเทศกัมพูชา ลาว และพมา นอกเหนือจากพ้ืนที่ดังกลาวแลว 
บริษัท จะตองไดรับ ความเห็นชอบจากบริษัท จีเอส ยัวซา อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด ญี่ปุน เพ่ือจะไมเกิดความขัดแยงกับ
การจําหนายจากบริษัทในเครือ "YUASA" จากประเทศอ่ืนๆ ทั้งน้ีบริษัท ยังมีนโยบายเนนการทําตลาดแบตเตอร่ีภายใต
เครื่องหมายการคาของบริษัทเอง อันไดแก "YUCON" และ "THUNDERLITE" เพ่ิมขึ้น 
ตารางแสดงปริมาณการสงออกแบตเตอรี่สําหรับปสิ้นสุด ณ วันที่ 31 ธันวาคม ของทุกปของบริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ 
ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) และบริษัทยอย 
                หนวย: ลานบาท 

ปริมาณการสงออก 
2552 2553 2554 2555 

มูลคา % มูลคา % มูลคา % มูลคา % 

แบตเตอร่ีรถยนต 
- ขายตรง 
- ผาน บริษัทในเครือ 
- ผานตัวแทนจําหนายอื่นๆ 

รวม 

 
147.32 

- 
33.08 

180.40 

 
57.21 

- 
12.85 
70.06 

 
186.59 

- 
30.27 

216.86 

 
56.99 

- 
9.24 

66.23 

 
219.71 

- 
32.19 

251.90 

 
59.58 

- 
8.73 

68.31 

 
246.69 

- 
25.60 

272.29 

 
66.50 

- 
6.90 

73.40 
แบตเตอร่ีรถจักรยานยนต 
- ขายตรง 
- ผานบริษัทในเครือ 
- ผานตัวแทนจําหนายอื่นๆ 

รวม 
อื่นๆ 

 
67.99 

6.53 
2.21 
76.7. 
0.38 

 
26.40 

2.54 
0.86 
29.8 
0.15 

 
100.27 

5.90 
4.00 

110.17 
0.41 

 
30.62 

1.80 
1.22 

33.65 
0.13 

 
110.93 

1.95 
4.00 

116.88 
- 

 
30.08 

0.53 
1.08 

31.69 
- 

 
95.13 

0.30 
3.25 

98.68 
- 

 
25.64 

0.08 
0.88 

26.60 
- 

รวมท้ังสิ้น 257.51 100.00 327.44 100.00 368.78 100.00 370.97 100.00 
ที่มา: ฝายบัญชีและการเงินของบริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) 
หมายเหตุ : บริษัทในเครือหมายถึงบริษัท จีเอส ยัวซา อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด 
 

4.2.4 กลยุทธทางการตลาด 
1. นโยบายการผลิตเพ่ือจําหนาย 
สําหรับผลผลิตโดยรวมบริษัทจะเนนการผลิตเพ่ือจัดสงใหลูกคา OEM เปนอันดับแรก เน่ืองจากเปนขอตกลง

ระหวางบริษัทและบริษัทผลิตรถยนต สวนที่เหลือจากการจําหนายในตลาด OEM จึงจะสงไปจําหนายในตลาดทดแทน
และตลาดสงออก ปจจุบันแมวาทางบริษัท ไมสามารถผลิตไดตามความตองการของตลาด แตบริษัท ยังคงไมจางบริษัท
อื่นใหผลิตเพ่ือจัดจําหนาย เน่ืองจากบริษัท ตองการควบคุมการผลิตเอง และตองการรักษาลิขสิทธิ์เฉพาะของผลิตภัณฑ
ใหเปนความลับทางธุรกิจ นอกจากน้ีบริษัทยังมีนโยบายที่จะผลิตภายใตเครื่องหมายอื่นๆ โดยมีการปรับปรุง ตนทุน
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การผลิตใหสามารถแขงขันในตลาดได อยางไรก็ตามในชวงที่ผานมาหากบริษัทไมสามารถผลิตไดตามตองการ บริษัท
จะนําเขาจากบริษัทในเครือเพ่ือทดแทนการผลิตที่ขาดไป 
 

2. นโยบายการจําหนายในประเทศและตางประเทศ 
ยอดการจําหนายใน ป 2555 เปนการจําหนายในประเทศประมาณรอยละ 79.22 และตางประเทศประมาณรอย

ละ 20.78 ทั้งน้ียอดจําหนายภายในประเทศมีการปรับตัวเพ่ิมขึ้นเล็กนอยจากป 2554 ที่ผานมา แมวาความตองการใน
ตลาดภายในประเทศจะเพ่ิมสูงขึ้น สาเหตุมาจากการยายฐานการผลิตจากโรงงานเกตเวย (โรงงานที่ 2) มายังโรงงานที่ 1 
จังหวัดสมุทรปราการ หลังจากการจําหนายทรัพยสินของโรงงานท่ี 2 และการขาดแคลนแรงงานการผลิต สงผลใหการ
ผลิตไมสอดคลองกับความตองการท่ีเพ่ิมสูงขึ้น ในขณะที่การยอดจําหนายในตางประเทศลดลงเล็กนอยรอยละ 1.17 
 

 
ตารางแสดง สัดสวนการจําหนายแบตเตอรี่รถยนตและรถจักรยานยนตในประเทศและตางประเทศ สําหรับปสิ้นสุด ณ 
วันที่ 31 ธันวาคม ของทุกปของ บริษัท ยัวซาแบตเตอร่ี ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) และบริษัทยอย 
                         หนวย: ลานบาท 

ปริมาณการจัดจําหนาย 
2553 2554 2555 

มูลคา % มูลคา % มูลคา % 

ยอดจําหนายแบตเตอร่ีในประเทศ 
ยอดจําหนายแบตเตอร่ีตางประเทศ 

1,370.38 
323.02 

80.92 
19.08 

1,361.43 
365.44 

78.84 
21.16 

1,377.11 
361.15 

79.22 
20.78 

รวม 1,693.40 100.00 1,726.87 100.00 1,738.26 100.00 
ที่มา: ฝายบัญชีและการเงินของบริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) 
 

3. การจัดจําหนายและการแบงเขตการขายภายในประเทศ 
การจัดจําหนายแบงเปนการจําหนายโดยตรงคือ การจําหนายใหลูกคา OEM กลุมโรงงานผลิตรถยนตเชน  

โตโยตา ฮอนดา อีซูซุ และบริษัทรถยนตอื่นๆ 
การจําหนายใหลูกคา REM และ MTM โดยผาน บริษัท ยัวซาเซลส แอนดดิสทริบิวช่ัน จํากัด และจําหนาย

ผานตัวแทนจําหนายอื่นๆ 
การจําหนายใหลูกคา OEM น้ัน การกําหนดราคายังเปนการตอรองอยู เน่ืองจากเปนการซื้อขายล็อตใหญและ

ตอเน่ือง สวนการกําหนดราคาขายใหแกลูกคา REM ผานบริษัท ยัวซาเซลส แอนดดิสทริบิวช่ัน จํากัด และการจําหนาย
ผานตัวแทนจําหนายอื่นๆ ทางบริษัทพยายามเปล่ียนใหอยูในรูปแบบขั้นบันไดที่ชัดเจน  

ในป 2555 การจําหนายโดยตรงใหลูกคาตลาด OEM มียอดจําหนายสูงขึ้น โดยมีมูลคา 805.02 ลานบาท ซึ่ง
เกิดจากการฟนตัวของการผลิตหลังจากการประสบอุทกภัยในชวงปลายป 2554 และนโยบายการคืนภาษีสรรพสามิต
ใหกับผูซื้อรถใหมของรัฐบาล ในขณะที่ยอดจําหนายผานบริษัท ยัวซาเซลสฯ ก็มียอดจําหนายลดลงโดยมีจํานวน 
659.79 ลานบาท สาเหตุมาจากการยายฐานการผลิตจากโรงงานเกตเวย (โรงงานที่ 2) มายังโรงงานที่ 1 จังหวัด
สมุทรปราการ หลังจากการจําหนายทรัพยสินของโรงงานที่ 2 และการขาดแคลนแรงงานผลิต สงผลใหการผลิตไม
สอดคลองกับความตองการท่ีเพ่ิมสูงขึ้น ทั้งน้ีบริษัทพยายามท่ีจะแกปญหาดวยการนําเขาผลิตภัณฑจากตางประเทศ เพ่ือ
ทดแทนผลิตภัณฑที่ขาดหายไป นอกจากน้ีในตลาดภายในประเทศบริษัทยังมีการจําหนายผานตัวแทนจําหนายอื่นๆ อีก
รอยละ 1.72 หรือ 25.66 ลานบาท  
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ตารางแสดงปริมาณจําหนายผานชองทางการจําหนายตางๆ ภายในประเทศ สําหรับปสิ้นสุด ณ วันที่ 31 ธันวาคม ของ
ทุกปของ บริษัท ยัวซาแบตเตอร่ี ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) และบริษัทยอย 
               หนวย : ลานบาท 

การจัดจําหนาย 
2553 2554 2555 

มูลคา % มูลคา % มูลคา % 

จําหนายโดยตรงใหลูกคา OEM 
ผาน บ. ยัวซาเซลสฯ 
ผานตัวแทนจําหนายอื่นๆ 

538.34 
828.03 

25.71 

38.67 
59.48 

1.85 

645.33 
788.10 

68.00 

42.98 
52.49 

4.53 

805.02 
659.79 

25.66 

54.01 
44.27 

1.72 
รวม 1,392.09 100.00 1,501.43 100.00 1,490.47 100.00 

ที่มา: ฝายบัญชีและการเงินของบริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ ประเทศไทย จํากัด (มหาชน)  
 

4. คุณภาพของสินคา 
บริษัท ผลิตสินคาที่มีคุณภาพ โดยใชเทคโนโลยีการผลิตที่ไดรับการถายทอดจาก บ. จีเอส ยัวซา อินเตอร

เนช่ันแนล จํากัด ประเทศญี่ปุนและมีการตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบและผลิตภัณฑในทุกขั้นตอนการผลิต เริ่มจาก
การตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบ โดยทําการสุมตรวจตามอัตราสวนของวัตถุดิบที่ไดรับจากการผลิตโดยรวมของ
บริษัทไดรับรองมาตรฐานจากหลายสถาบัน JIS, DIN, มาตรฐาน ISO9001 และมาตรฐาน ISO14001 ซึ่งเปนที่ยอมรับ
กันทั่วโลก นอกจากน้ีบริษัท ยังเปนผูนําในการผลิตที่มีเทคโนโลยีใหมๆ เสมอ เชน แบตเตอร่ีชนิด Maintenance Free 
มาจําหนาย ซึ่งลูกคาสวนใหญยอมรับวาผลิตภัณฑของบริษัทมีคุณภาพสูงเมื่อเทียบกับรายอื่นในตลาดและแบตเตอร่ีมี
ความใหมของนวัตกรรมอยูเสมอ 

 
5. นโยบายราคา 
การกําหนดราคาขึ้นอยูกับเครื่องหมายการคาของผลิตภัณฑแบตเตอรี่ที่จะผลิต โดยยี่หอ "YUASA" ถือเปน 

Premium Brand จะมีราคาจําหนายในระดับสูง สวนยี่หอ "THUNDERLITE" และ "YUCON" จะมีราคาจําหนาย ใน
ระดับปานกลางเพ่ือทําตลาดในระดับราคาที่ตํ่ากวายี่หอ "YUASA" และไมทําลายภาพพจนของตรา "YUASA" ซึ่งเปน 
Premium Brand 

สําหรับการกําหนดราคาขายสง บริษัทมีการกําหนดชวงราคาเปนแบบข้ันบันไดที่ชัดเจนเปนมาตรฐาน
เดียวกันทั่วประเทศและมีชวงราคาแบบข้ันบันไดที่ชัดเจนในการขายในตลาดระหวางประเทศ เพ่ือความเปน
มาตรฐานสากล 

 
6. สัมพันธภาพที่ดีกับผูผลิตรถยนตและรถจักรยานยนตรายใหญ 
จากประวัติการจําหนายแบตเตอรี่รถยนตและรถจักรยานยนตมายาวนาน และมีสัมพันธภาพอันดีตอโรงงาน

ผูผลิตแบตเตอรี่รถยนตและรถจักรยานยนตตลอดมาของบริษัท อีกทั้งการที่บริษัท จีเอส ยัวซา คอรปอเรช่ัน ประเทศ
ญี่ปุน บริษัทแมของบริษัท จีเอส ยัวซา อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด ซึ่งเปนผูถือหุนหลักของบริษัทก็มีสัมพันธภาพอันดีกับ
บริษัทผูผลิตสัญชาติญี่ปุน ทําใหเกิดความรวมมือในการพัฒนาผลิตภัณฑรวมกับผูผลิต เชนกรณีการผลิตแบตเตอรี่
รถจักรยานยนตชนิด Maintenance Free รุนพิเศษใหกับรถจักรยานยนต ฮอนดาชนิด 4 จังหวะเปนตน ลักษณะการ
พัฒนาดังกลาวสงผลดีตอบริษัท ทําใหบริษัทถือครองสวนการตลาดไปตามยอดขายของจักรยานยนตรุนดังกลาวดวย 



 

YUASA BATTERY (THAILAND) PUBLIC COMPANY LIMITED 
แบบแสดงรายการขอมูลประจําป 56-1  หนา 26/95 

นอกจากน้ีดวยความสัมพันธและคุณภาพของแบตเตอรี่ของบริษัททําใหโรงงานประกอบรถยนตและจักรยานยนตของ 
ฮอนดา เลือกใชแบตเตอร่ีของบริษัทในสัดสวนมากกวารอยละ 70 (Exclusive Brand) ในรถจักรยานยนตใหมที่ผลิตจาก
โรงงานในประเทศ 

 
7. การสงเสริมการจําหนาย 
บริษัทมีการดําเนินการสงเสริมการจําหนายที่แตกตางกันตามประเภทของตลาดท่ีแตกตางกัน ดังที่กลาวแลว
ขางตน 

 การใหสวนลดกับลูกคา (Dealer)ที่สั่งซื้อตามปริมาณและเง่ือนไขที่บริษัทกําหนด 
 การแถมของ Premium 
 การจับรางวัลสําหรับผูใชแบตเตอรี่ของบริษัท (End User) 

บริษัท มีการสงเสริมการจําหนาย โดยการแถมเสื้อยืด หรือของ Premium อื่น และสําหรับตลาด REM ไดมี
การจัดโปรแกรมทองเที่ยวใหกับลูกคาที่ขายไดตามเปาหมายท่ีกําหนด 

 การโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อ 
 การรวมกับลูกคาเพ่ือตรวจเช็คสภาพของแบตเตอรี่ใหกับผูใชแบตเตอรี่ 

บริษัทมีการโฆษณาในสื่อโทรทัศนและสิ่งพิมพ โดยมุงเนนเพ่ือสงเสริมใหเกิดความตองการตอผูบริโภค ใน
ตลาด REM เปนการสงเสริมการทําตลาดแบบ Pull Strategy โดยบริษัท จะดําเนินการเอง และมีงบประมาณต้ังไวรอย
ละ 4 ของยอดจําหนายในประเทศ โดยในสวนของตลาด OEM บริษัท แทบไมมีใชงบประมาณในการโฆษณาเลย ที่
ผานมาบริษัทมีความพึงพอใจกับผลที่ไดรับพอสมควรเนื่องจากลูกคาสามารถ จดจําสินคาไดเปนอยางดี 

 
 การจัดหาผลิตภัณฑและบริการ 

4.3.1 รายละเอียดโรงงานและท่ีต้ัง 
ในป 2555 บริษทั มีโรงงาน 2 แหง ที่ทําการผลิตแบตเตอรี่ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 

โรงงงาน 
กําลังการผลิตแบตเตอร่ีโดยประมาณ (ลูกตอป) 

รถยนต รถจักรยานยนต 
โรงงานแหงที่ 1 (บางปู) 
โรงงานแหงที่ 2 (นิคมเกตเวย) 

400,000 
700,000 

3,000,000 
- 

   ที่มา; ขอมูลของบริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) (ณ วันที่ 23 กุมภาพันธ 2555) 
   หมายเหตุ; ที่ประชุมผูถือหุนวิสามัญครั้งที่ 1/2555 เมื่อวันที่ 12 มกราคม 2555 ไดมีมติใหจําหนายทรัพยสินของ
โรงงานที่ 2 นิคมอุตสาหกรรมเกตเวยใหกับบริษัท ยีเอส ยัวซา สยาม อินดัสตรีส จํากัด ทั้งน้ีในปจุบันบริษัทไดยกเลิก
การผลิต ณ โรงงานที่ 2 แลวต้ังแตปลายป 2555 และเพ่ิมกําลังการผลิตที่โรงงานท่ี 1 จาก 400,000 ลูกตอป ไปเปน 
720,000 ลูกตอป 
 

4.3.2 กําลังการผลิตและปริมาณการผลิตจริง 
ในป 2555 บริษัทมียอดการผลิตแบตเตอรี่รถยนตลดลงรอยละ 2.01 สาเหตุเน่ืองจากการยายฐานการผลิตจาก

โรงงานที่ 2 หลังจากการอนุมัติการจําหนายโรงงาน และขอจํากัดในเรื่องกําลังคน แมวาความตองการในตลาดจะสูงขึ้น
มากจากปญหาอุทกภัยของประเทศไทยในชวงปลายป 2554 ซึ่งทําใหผูผลิตบางรายไมสามารถผลิตรถยนตได และได
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เริ่มทําการผลิตมากขึ้นในป 2555 สําหรับการผลิตแบตเตอรี่รถจักรยานยนต มียอดการผลิตเพ่ิมสูงขึ้นกวารอยละ 2.92 
เมื่อเทียบกับป 2554 เน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจที่ดีขึ้นทั้งในประเทศและตางประเทศ อยางไรก็ตามบริษัทพยายามที่จะ
เพ่ิม Productivity ในการผลิตใหดีขึ้นอยางตอเน่ืองเพ่ือใหสามารถแขงขันกับคูแขงได หลังจากการยายฐานการผลิตจาก
โรงงานที่ 2 มาที่โรงงานที่ 1 

 
ตารางแสดงกําลังการผลิตและปริมาณการผลิตจริงตามสายผลิตภัณฑสําหรับป 2552-2555 

 
กําลังการผลิตเต็มที่  (หนวย : ลูกตอป) 

แบตเตอร่ีรถยนต 
แบตเตอร่ีรถจักรยานยนต 

รวม 

2552 2553 2554 2555 

 
1,100,000 
3,000,000 
4,100,000 

 
1,100,000 
3,000,000 
4,100,000 

 
1,100,000 
3,000,000 
4,100,000 

 
1,100,000 
3,060,000 
4,160,000 

ปริมาณการผลิตจริง  (หนวย : ลูกตอป) 
แบตเตอร่ีรถยนต 
แบตเตอร่ีรถจักรยานยนต 

รวม 

 
545,160 

1,688,697 
2,233,857 

 
631,287 

1,993,210 
2,624,497 

 
577,206 

2,193,426 
2,770,632 

 
565,576 

2,257,390 
2,822,966 

การใชกําลังการผลิต (%) 
แบตเตอร่ีรถยนต 
แบตเตอร่ีรถจักรยานยนต 

รวม 

 
49.56 
56.29 
54.48 

 
57.39 
66.44 
64.01 

 
52.47 
73.11 
67.58 

 
51.42% 
73.77% 
67.86% 

อัตราการเปล่ียนแปลงปริมาณการผลิต (%) 
แบตเตอร่ีรถยนต 
แบตเตอร่ีรถจักรยานยนต 

รวม 

 
-1.54 

-19.85 
-16.04 

 
15.80 
18.03 
17.49 

 
-8.57 
10.04 

5.57 

 
-2.01% 
2.92% 
1.89% 

ที่มา: ขอมูลของบริษัท ยัวซาแบตเตอร่ี ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) 
 
4.3.3 แหลงท่ีมาของวัตถุดิบ 
วัตถุดิบสวนใหญประมาณรอยละ 70-75 ของมูลคาการสั่งซื้อวัตถุดิบทั้งหมดของบริษัท จะสั่งซื้อจากผู

จําหนายภายในประเทศ และเปนวัตถุดิบจากตางประเทศประมาณรอยละ 25-30 ของมูลคาการสั่งซื้อวัตถุดิบทั้งหมด
ของบริษัท ทั้งน้ีตะก่ัวถือเปนวัตถุดิบที่สําคัญในการผลิตแบตเตอรี่คิดเปนประมาณรอยละ 75-80 ของตนทุนการผลิต 
โดยตะก่ัวบริสุทธิ์และสารเคมีจะมาจากแหลงผลิตตางประเทศซึ่งบางสวนสั่งซื้อจากตัวแทนจําหนายในประเทศและ
บางสวนสั่งซื้อจากตางประเทศโดยตรง แผนก้ันจะเปนการสั่งซื้อวัตถุดิบจากในประเทศท้ังหมด สําหรับตะก่ัวผสม
แคลเซียมปจจุบนัมีการสั่งซื้อจากตางประเทศบางสวน 
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ตารางแสดงมูลคาการสั่งซื้อวัตถุดิบสําหรับป 2553-2555 
               หนวย: พันบาท 

 
มูลคาการสั่งซื้อวัตถุดิบในประเทศ 

ตะก่ัวบริสุทธิ์ 
ตะก่ัวผสมพลวงและแคลเซียม 
แผนก้ันแบตเตอรี่ 
อื่นๆ 

รวมมูลคาการสั่งซื้อในประเทศ 

2553 2554 2555 
 

206,702 
394,473 

55,590 
174,664 
831,789 

 
18.53% 
35.36% 

5.02% 
15.66% 
74.56% 

 

 
215,147 
375,586 

52,015 
172,730 
815,478 

 
18.24% 
31.84% 

4.41% 
14.64% 
69.14% 

 

 
108,335 
353,308 

48,580 
185,053 
695,276 

 

 
10.31% 
33.64% 

4.62% 
17.62% 
66.19% 

 
มูลคาการสั่งซื้อวัตถุดิบจากตางประเทศ 

ตะก่ัวบริสุทธิ์ 
ตะก่ัวผสมพลวงและแคลเซียม 
สารเคมี 
อื่นๆ 

รวมมูลคาการสั่งซื้อจากตางประเทศ 
รวมมูลคาทั้งหมด 

 
203,189 

61,555 
6,785 

12,211 
283,740 

1,115,529 

 
18.21% 

5.52% 
0.61% 
1.09% 

25.44% 
100.00% 

 

 
228.327 
115,495 

7,877 
12,363 

364,062 
1,179,540 

 
19.36% 

9.79% 
0.67% 
1.05% 

30.86% 
100.00% 

 
182,362 
147,758 

5,886 
19,118 

355,124 
1,050,400 

 
17.36% 
14.07% 

0.56% 
1.82% 

33.81% 
100.00% 

ที่มา: ฝายบัญชีและการเงินของบริษัท ยัวซาแบตเตอรี่ ประเทศไทย จํากัด (มหาชน) 
 

4.3.4 นโยบายการสั่งซื้อวัตถุดิบ 
นโยบายการสั่งซื้อวัตถุดิบโดยรวมของบริษัท จะใหความสําคัญกับสัมพันธภาพที่ดีและยาวนานกับผูขาย

โดยเฉพาะผลประโยชนที่ไดรับทั้งของบริษัทและผูขาย ทําใหบริษัทสามารถรักษาความสัมพันธกับบริษัทผูจัดจําหนาย
ไดเปนอยางดี 

ตะก่ัว 
เน่ืองจากวัตถุดิบหลักของบริษัทคือ ตะก่ัว บริษัทมีแหลงสั่งซื้อทั้งในประเทศและตางประเทศ แมวาตะก่ัวใน

ประเทศจะมีราคาถูกกวาราคานําเขาก็ตาม แตบริษัทจําเปนตองนําเขาตะก่ัว เน่ืองจากปริมาณผลิตตะก่ัว ในประเทศยัง
ไมเพียงพอตอความตองการในปจจุบัน เมื่อสั่งซื้อตะก่ัวแลวบริษัทจะดําเนินการจัดเก็บในโรงเก็บภายในโรงงานโดยมี
ระยะเวลาในการจัดเก็บประมาณ 30 วัน สัญญาสั่งซื้อตะก่ัวโดยรวม จะเปนสัญญาการสั่งซื้อระยะเวลาประมาณ 3-6 
เดือนโดยมีการคิดปริมาณการสงสินคาตอเดือน และจะคิดราคาจากราคาตลาด (Commodity Price) ของ London Metal 
Exchange กอนเดือนที่ซื้อ 1 เดือน บวกอากรขาเขา คาขนสงและคาธรรมเนียม (Premium) แตกตางตามผูจัดจําหนายแต
ละราย อยางไรก็ตามในปที่ผานมาบริษัทมีการสั่งซื้อตะก่ัวในลักษณะเปนครั้งๆ โดยราคาตะก่ัวจะคิดจากราคาตลาด แต
จะแตกตางกันที่คาธรรมเนียม ซึ่งขึ้นกับชวงเวลาในการสั่งซื้อ เพ่ือลดความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาตะก่ัว 

เปลือกหมอพลาสติก 
ในป 2555 บริษัท มีผูจําหนายช้ินสวนเปลือกหมอจํานวน 3 ราย โดยวัตถุดิบที่บริษัทใชจะเปนพลาสติกชนิด 

PP ราคาของวัตถุดิบจะเปนไปตามกลไกตลาดและขึ้นอยูกับชวงวงจรของราคาเม็ดพลาสติก นโยบายการจัดเก็บวัตถุดิบ
ของบริษัทประมาณ 30-45 วัน 
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แผนก้ัน 
ในป 2555 บริษัทสั่งแผนก้ันจากตางประเทศ และใชแผนก้ันจากผูผลิตแผนก้ันภายในประเทศไทยจํานวน

สามราย โดยผูผลิตแบตเตอร่ีทุกรายในตลาดจะสั่งซื้อจากผูผลิตแผนก้ันสามรายน้ี โดยปกติแผนก้ันของแบตเตอร่ีแตละ
รายจะมีความแตกตางกันทั้งรูปรางและกรรมวิธีการผลิต โดยผูผลิตแบตเตอรี่แตละรายจะเปนผูสั่งใหผูผลิตแผนก้ัน
ดําเนินการผลิตตามแบบที่บริษัทกําหนด ในการดําเนินการสั่งซื้อที่ผานมาราคาท่ีซื้อมีการเปล่ียนแปลงไมมากนัก 
นอกจากน้ีเทคโนโลยีการผลิตแผนก้ันไมซับซอนมากนักแตไมคุมคาหากบริษัทจะดําเนินการผลิตเองเพราะราคาตอ
หนวยตํ่า บริษัทมนีโยบายในการจัดเก็บวัตถุดิบประมาณ 30-45 วัน  

นํ้ากรด 
เปนวัตถุดิบที่จําเปนอีกสวนหน่ึงในขบวนการผลิตหลักและสําหรับการผลิตแบตเตอร่ีเพ่ือสงใหกับลูกคา 

OEM โดยบริษัทจะเติมนํ้ากรด (Wet Charge) ใหลูกคา OEM กอนจัดจําหนาย สําหรับลูกคา REM โดยทั่วไปรานคาจะ
เปนผูจัดหานํ้ากรดมาเติมเอง (Dry Charge) 
 

4.3.5 ระบบการสั่งซื้อ 
ปจจุบันบริษัทมีการใชระบบการสั่งซื้อโดยใชระบบ MFG Pro (ระบบ Software สําเร็จรูปชนิดหน่ึง) เพ่ือให

ขอมูลของบริษัท สามารถ เขาถึงกันไดในเวลาเดียวกัน (On Line) โดยจะเปนการเช่ือมโยงขอมูลระหวางฝายบัญชี-ฝาย
ผลิต-ฝายคลังสินคา เพ่ือใหทราบถึงสถานะปริมาณวัตถุดิบจําหนายเขาและออกในแตละวัน  
 

4.3.6 ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 
เน่ืองจากอุตสาหกรรมแบตเตอรี่ วัตถุดิบที่ใช คือ ตะก่ัว ซึ่งถาเขาสูรางกายในปริมาณที่เกินกําหนด จะเปน

อันตรายตอสุขภาพ และถาปลอยสูสิ่งแวดลอมโดยไมมีการควบคุมที่ดีพอจะกอใหเกิดปญหามลภาวะเปนพิษได ดังน้ัน
จึงมีหนวยงานของราชการเขามาควบคุมดูแลหลายหนวยงานเชน กรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรม กองควบคุม
มลพิษ กรมสรรพสามิต ฯลฯ โดยมีกฎหมายที่เก่ียวของหลายฉบับเชน กฎหมายสิ่งแวดลอม กฎกระทรวงสาธารณสุข 
ประกาศกระทรวงมหาดไทยวาดวยสิ่งแวดลอม ประกาศกรมโรงงาน ซึ่งบริษัทตองปฏิบัติตามมาตรฐานที่หนวยงาน
เหลาน้ันกําหนด เชน ระดับการปลอยของเสีย การเสียภาษีสรรพสามิต สําหรับวัตถุมีพิษและอันตราย ซึ่งเมื่อปลายป 
2548 ทางบริษัท ไดรับใบรับรองมาตรฐาน ISO14001 ของโรงงานแหงที่ 2 จากสถาบัน BVQI เก่ียวกับสภาพแวดลอม 
เปนที่เรียบรอย นอกจากน้ี ในป 2550 บริษัท ไดใชเงินลงทุนประมาณ 15 ลานบาทจัดสรางระบบบําบัดนํ้าเสียที่โรงงาน
ที่ 1 และนอกจากน้ันในแตละขบวนการผลิตของบริษัทที่กอใกเกิดไอกรด หรือฝุน บริษัทไดลงทุนเพ่ือดําเนินการจัดทํา
ระบบกําจัดฝุนและไอกรดเพ่ือปองกันผลกระทบตอพนักงานของบริษัทดวย 

 
แนวทางในการปฏิบัติท่ีดี ในการผลิตแบตเตอร่ี ซึ่งจะเกิดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม มีดังน้ี 
1. ขั้นตอนในการบําบัดนํ้าเสียและตะกอนจากน้ําเสีย 
จากขั้นตอนการผลิตแบตเตอรี่และนํามาสูการเกิดนํ้าเสียและกากจากการผลิตน้ัน ซึ่งจะมีกรดซัลฟูริคและผง

ตะก่ัวปนออกมาจากการผลิต ทั้งน้ีบริษัทไดมีขั้นตอนการบําบัดนํ้าเสียดวยกัน 2 ระบบ คือ  
1.1 ระบบการบําบัดของเสียแลวนํากลับมาใชแบบหมุนวน โดยระบบน้ีจะนํานํ้าเสียที่มีปริมาณของเสีย

ไมมากนักกลับมาใชอีก ในขั้นตอนการหลอเย็นในระบบการผลิต  
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1.2 ระบบการบําบัดของเสียกอนปลอยออกสูสาธารณะ โดยระบบน้ีจะไหลเขาสูบอพักเพ่ือใหตะก่ัว
ตกตะกอนและผานเขาสูบอกวนนํ้า เพ่ือปรับคาความเปนกรด-ดางโดยการเติมสารเคมีเพ่ือการปรับ
คาความเปนกรด-ดางใหเปนกลางแลวจึงปลอยทิ้งออกสูรางนํ้าสาธารณะ 

ทั้งน้ีตะกอนจากนํ้าเสียหรือกากอุตสาหกรรมที่เกิดขึ้นจากการกระบวนการผลิตที่ไมสามารถนํากลับมาใชใน
การผลิตไดแลวน้ัน บริษัทจะใหบริษัทที่มีความชํานาญ เชน บริษัท GENCO เปนบริษัทบริหารและพัฒนาเพ่ือการ
อนุรักษสิ่งแวดลอม จํากัด (มหาชน) ดําเนินการตอไปในการกําจัดกากอุตสาหกรรมท่ีไมสามารถใชประโยชนไดอีก 

2. เศษตะก่ัว 
เศษตะก่ัวบางสวนที่ยังเปนช้ินและมีความสะอาดจะนํากลับมาหลอมในโรงงานเอง และบางสวนที่ไมสามารถ

นํากลับมาใชไดก็จะขายออกไปเปนเศษช้ินสวน (Scrap) เพ่ือใหโรงงานทําการหลอมใหมและนํากลับมาใชไดอีกครั้ง 
ซึ่งเรียกวา ตะก่ัวรีไซเคิล 

3. ไอกรดและฝุน 
บริษัท ไดมีการบําบัดไอกรดและฝุน โดยวิธีการใชนํ้าฉีดไอกรดและฝุน แลวจึงนํามากรองของเสียออกโดย

ตัวกรองไอนํ้าไว 
4. ไอตะก่ัว 
ตามปกติของเหลวจะกลายเปนไอไดจะตองมีอุณหภูมิสูงกวาจุดเดือด ซึ่งจุดเดือดของตะก่ัวจะมีอุณหภูมิสูงถึง 

1,725 องศาเซลเซียส ในขั้นตอนการผลิตในโรงงานของบริษัท ไมมีขั้นตอนใดมีความรอนมากถึงขนาดที่ทําใหตะก่ัว
กลายเปนไอได ทั้งน้ีบริษัทจึงไมสามารถควบคุมการผลิตที่เกิดจากไอตะก่ัวได 

 
มาตรการในการปองกันและควบคุมมลพิษ 
บริษัท มีระเบียบที่รัดกุมในการใหพนักงานในโรงงานสวมหนากากปองกันฝุน สวมถุงมือในขณะปฏิบัติ

หนาที่ในโรงงานและในบางจุดที่มีเสียงดัง พนักงานตองสวมใสที่อุดหู (Ear plug) กอนเริ่มและหลังเลิกงานพนักงาน
จะตองทําความสะอาดมือและจุดสัมผัสตางๆเสมอ และมีหองอาบนํ้าเพ่ือชําระลางรางกายสําหรับพนักงานที่อยูใน
สายการผลิตที่มีความเสี่ยงตอการเปรอะเปอนสารตะก่ัว นอกจากน้ีบริษัท ไดมีการจําหนายนมสดราคาถูกใหพนักงาน
เพ่ือเปนสวัสดิการ เน่ืองจากการวิจัยพบวานมสดสามารถดูดซับสารพิษในรางกายมนุษยไดอยางดี  

ที่ผานมาบริษัท ไดใหความสําคัญตอผลกระทบตอสิ่งแวดลอมมาโดยตลอด และสามารถควบคุมมลพิษให
เปนไปไดตามท่ีกฎหมายกําหนด โดยในป 2555 มีการใชจายเพ่ืองานบําบัดนํ้าเสียและตะกอนจากนํ้าเสียรวมเปนเงิน
ทั้งสิ้นประมาณ 10.36 ลานบาท 

การรณรงคเพ่ือปองกันยาเสพติดและกิจกรรมเก่ียวกับความรับผิดชอบตอสังคม 
ในป 2551 และตอเน่ืองจนถึงป 2555 บริษัทมีการรณรงคโรงงาน โดยโรงงานที่ 1 ไดเขารวมโครงการ 

“โรงงานอุตสาหกรรมปลอดยาเสพติด” กับสถานีตํารวจภูธรสําโรงเหนือ โดยใหพนักงานทุกๆ คนในโรงงานเขารับ
การตรวจสารเสพติด และทางบริษัท ยังตองการใหไดรับมาตรฐานเปนโรงงานสีขาวอีกดวย อยางไรก็ตามโรงงานท่ี 2 
บริษัทไดรณรงคเรื่องยาเสพติดและไดเปนโรงงานสีขาวแลวต้ังแตป 2550 ที่ผานมา และยังคงดําเนินการตอเน่ือง
เชนเดียวกัน 

ในป 2552 บริษัทไดมีนโยบายรวมกับกรมปาไม ในการปลูกปากวา 500 ไร ซึ่งโครงการดังกลาวจะแลวเสร็จ
ในป 2553 และบริษัทยังมีนโยบายสงเสริมใหพนักงานรวมกันปลูกปาชายเลน เพ่ือสรางความสัมพันธที่ดีระหวางกัน 
และเปนการสงเสริมและพัฒนาสิ่งแวดลอมอีกทางหน่ึง 
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ในป 2554 บริษัทไดรวมกับเทศบาลตําบลบางปู จ.สมุทรปราการจัดโครงการอนุรักษสิ่งแวดลอมคลอง
ชลประทาน รวมกันเก็บขยะและลอกผักตบชวา บริเวณคลองตากาด ต.แพรกษา อ.เมืองสมุทรปราการ จังวัด
สมุทรปราการ 
 และในป 2555 บริษัทไดดําเนินกิจกรรมเก่ียวกับความรับผิดชอบตอสังคมท้ังในดานสิ่งแวดลอมและดาน
ชุมชน ไดแก  

1) โครงการบําเพ็ญสาธารณะประโยชดวยการทําความสสะอาด ที่วัดชัยมงคล จังหวัดสมุทรปราการ  
 2) โครงการรักษลําคลอง ดวยการกําจัดผักตบชวาและลอกคลองตะกาด จังวัดสมุทรปราการ 
 3) โครงการยัวซารวมใจ ดวยการรวมกันทําความสะอาด ตัดตนไม กวาดขยะ ในซอยเทศบาล 55 อําเภอเมือง
จังหวัดสมุทรปราการ 
 4) โครงการมอบของขวัญวันเด็ก และทาสี ซอมแซมอุปกรณในสนามเด็กเลน ในชุมชนไทรงาม และชุมชน 
ยัวซา ซึ่งอยูใกลกับโรงงาน จังหวัดสมุทรปราการ  

5) โครงการเล้ียงอาหารคนพิการและทุพพลภาพ (มูลนิธิสิริวัฒนา-เชสเชียรในพระบรมราชินูปถัมภ) จังหวัด
สมุทรปราการ 


